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從不同途徑接觸到廣告，是大家日常生活的一部分，亦可能會在不知不覺當

中受到廣告影響；這是因為廣告不僅在於宣傳產品，其背後更有一種隱藏的既定

價值觀，影響人的思維和行動。此外，廣告亦涉及通識教育科不同單元的課程，

可以促使學生反思通識教育科議題的爭議點。例如美容廣告涉及自我形象，與「個

人成長與人際關係」單元有關，教師可以引導學生反思內在美和外在美兩者的重

要性。又例如豪宅樓盤廣告談及家居舒適生活，與「今日香港」單元有關，它既

可令學生看到香港繁華的一面，亦可進一步啟發學生探究香港不同階層在生活素

質方面的差異。至於中國商品及國際品牌的廣告，則與「現代中國」及「全球化」

單元有關，可令學生掌握中國在改革開放後人民生活水平的變化，以及全球化下

不同文化之間的差異和融合。 

 

另一方面，廣告背後所反映的價值觀，以及對於青少年甚至整個社會的影響，

同樣不能忽視。例如某些宣傳借貸服務的廣告，強調客戶只需辦理簡單的借貸手

續即可取得貸款，過程快捷簡便；惟其背後卻是不斷推動消費主義，隱含不妨「先

用未來錢」的價值觀。回想昔日，大家對借錢與否必定慎重考慮，而現時卻可能

只是一念之間的決定。由此反映借貸手續愈趨簡便，社會的價值觀亦隨之受到影

響。教師可以利用這些廣告為切入點，引導學生深入反思，並協助他們建立正面

價值觀和態度。 

 

要令學生明白廣告的性質和影響，教師可以設計課堂以外的延伸活動，要求

學生選取在電視台黃金時段播放的數個廣告，並在觀看之後利用下表作為分析工

具，將分析所得依照項目所示填寫在表格的右欄： 
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項 目 觀看廣告後填寫分析所得 

廣告編號（請自行依次序編定）  

廣告名稱（請按對廣告的理解而擬定）  

廣告類別（例如商業廣告／非商業廣告）  

廣告涉及的宣傳類別（例如商品／服務／

公司／理念） 

 

所宣傳的商品  

廣告客戶公司名稱   

廣告客戶公司性質（例如：跨國企業／本

地大型企業／本地中小企業／非政府組織

／政府） 

 

廣告內容（例如有否提供商品的具體資料）  

廣告背後所反映的價值觀  

和通識教育科哪個單元相關  

 

除了填寫分析表外，學生更可以做些簡單統計，例如分別計算商業廣告和政

府廣告的數量；又或是在觀看的廣告當中，找出有多少個廣告可令消費者更掌握

商品的資訊。學生可以按統計所得而列表，並據此而歸納在黃金時段播出的廣告

的特點。學生經過親身探究，將會更加理解廣告背後反映的價值觀及其影響。 

 

廣告與學生的生活息息相關，教師可引導學生作多角度思考及探究，避免他

們不加思索地全面接收，這不僅是課堂學與教的要求，更是學生處身日常生活當

中必需具備的態度；否則他們或會成為廣告的奴隸，失去自我判斷的意識，而這

當然並非通識教育科希望出現的結果。 

 

-- 全文完 -- 

 



第 3 頁 
 

 

 

貴校如有關於通識教育科的教材設計或學與教策略可以與其他學校分

享，請發電郵（kcli@edb.gov.hk）或賜電（2892 6515）與本組課程發

展主任李傑泉博士聯絡。  

 
 

 


