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關於探究方法的規劃

初中：以訪談及問卷調查為主，輔以涉及廣
告及電影的文本進行現象探究教學；

高中：參加香港浸會大學知識轉移署及傳理
系的中學生通識科獨立專題探究支援計劃
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整體校本課程規劃的進展

初中設立人文素質科，引入探究法學習 （包括何謂
探究、發現探究現象、擬定題目、焦點問題、背景
資料及探究法）

高中第一年（中四）以分組方式讓學生體驗專題探
究，引入內容分析法

高中第二年（中五）完成獨立專題探究，呈分予考
評局
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目標：為學生提供多元化的探究方法

問卷調查並非如學生想像中容易處理；

學生未必對問卷調查有興趣；

IES並非只有問卷調查。
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目標：提高學生對IES的興趣

學生喜歡看電視／電影？聽流行歌？看雜誌？
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目標：IES所涉及的單元更多元化

本校學生的IES題目以涉及單元一及單元二的議
題為多，鮮有與現代中國及全球化單元相關。
貴校的情況如何？

採用問卷調查很可能限制了學生選擇涉及單元
三及單元四的議題作為IES探究題目的意向。
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校本經驗--學生的困難

內容分析所討論的概念太抽象：在認識
與掌握概念後，再應用到具體的內容分
析，不是一件容易的事；

欠缺易明和具參考性例子，學生沒有安
全感。
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個案一：從瘦身廣告看女性形象塑造

編碼太主觀
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個案二：傳媒在娛樂雜誌封面上如何塑造
兩性關係的價值觀
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個案二：傳媒在娛樂雜誌封面上如何塑造
兩性關係的價值觀
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個案三：八卦雜誌如何建構男女角色定型

編碼太粗糙
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校本經驗--學生的困難

純粹主觀描繪，編碼流於主觀隨意。

編碼的可信性與科學性不足，分析欠深入。
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校本經驗--老師困難

有關內容分析的學術文章不易閱讀；

與此相關的教師的培訓課程不多；

教導學生找出編碼並不容易，每個個案不同，需要頗多
時間討論。
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為回應以上困難，並進一步推動實踐內容分析，
有以下兩個發展方向：

第一：為學生提供具參考性、容易明白且具科
學性的真實個案，並建立一份教學資源套；

第二：進一步認識與內容分析相關的不同方法。

目標：教師易教、學生易學，把IES的壓力減低而
又不失其嚴謹程度。
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校本資源的開放與分享

建立學生閱讀內容分析個案文章：
---提供深度示範及編碼框架

開發有助教師備課的資源：
----提供容易取得的備課資源
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本校學生題目的例子：以歌曲與電影為素材

從香港粵語流行曲看香港人的生活模式

從容祖兒2010年至2011年的唱片中看歌詞對
愛情觀的看法

探討香港七十年代及千禧年代流行曲反映的
社會面貌
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本校學生題目的例子：以報章報導為素材

 了解及分析各大免費報章在三個月內所報導的編採方式及關

係影響

 從香港3份免費報紙中，分析他們在政治新聞中的立場，篇

幅及看法

 分析香港三份代表性的收費報章的報導手法與它們的報章特

色如何影響其新聞報道。

 從雨傘運動報導的手法，探討報章的政治立埸。

 探討現時香港傳媒的新聞報導手法。
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本校學生題目例子：以廣告為素材

從瘦身廣告看女性形象塑造

從借款廣告看財政觀念
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其他

比較臺、港兩地高中歷史教科書對兩岸
關係演變之描述
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如何運用支援計劃中的資源
http://www.coms.hkbu.edu.hk/ies_support/
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教學短片
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相關文章
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到校講座及小組討論
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本校實踐例子（一）

參考文章 私人借貸廣告的分析

本研究的目的是探究推廣私人借貸服務以解決信用
卡債務的電視廣告，找出隱含其中的訊息和消費價
值觀。

在原先發表的論文中使用了稱為符號分析
（semiotic analysis）的方法，比較艱深，以下作
了簡化，但保留了分析的主要部分和結論。
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私人借貸廣告的分析（部分內容）

分析對象：

我們選擇了三個在香港電視台播放的個人財務廣
告進行分析。這三個廣告各長30秒，曾於2007-
2008年在香港電視頻道晚間的黃金時段播放。三
個廣告都鼓勵觀眾向財務公司借貸，以解決信用
卡債務問題。
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私人借貸廣告的分析（部分內容）
 研究分析

 廣告1的內容簡述

 第一個是UA亞洲聯合財務的廣告。開始時，一個大約30歲的年
青男人啜飲着一杯酒，他把信用卡交給一個畫面上看不到全貌
的人，一個計時器從00:01:38開始倒數，同時可以聽到倒數的
聲音。接着畫面上出現一個25歲左右的年輕女人，雙手挽着許
多購物袋，在一個高檔商場內閒逛。然後畫面上出現一個30歲
左右的男人，他在音響店內。他們分別用信用卡付款，從近鏡
可以看到他們很高興。旁白說：「消費玩樂，人人自然開心啦。
嘩！係咁碌，隨時會碌爆卡！」計時器倒數至00:00:23，一張
金卡刷過讀卡器，突然發生爆炸，火光四濺。年輕女人和在音
響店的男人大為震驚。

為同學示範如何分析
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本校個案
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同學解釋文本內容 :

HKDSE 5*    IES 99/100
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本校實踐例子（二）

 參考文章：香港雜誌廣告中的女性形象

研究問題

我們觀察到香港暢銷的雜誌中，和美容有關的廣告最多，因此我們針
對女性的外表和職業角色進行分析。本研究試圖回答以下三個問題：

1. 在香港的雜誌廣告中，女性有哪些美麗類型以及職業角色？

2. 香港的雜誌廣告中的華人女性及白人女性在美麗類型及職業角色
上有無不同？

3. 在只對女性適用的產品雜誌廣告及對男女均適用的產品雜誌廣告
中，女性的美麗類型有無不同？職業角色有無不同？
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文章 :香港雜誌廣告中的女性形象（節錄）
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文章中提供了編碼：
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文章中的編碼：
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本校個案：雜誌廣告如何反映男性形象

 2.  研究對象

 經過深思熟慮決定將研究對象列為青少年及其觀看的雜誌。根據
艾力遜八個人格發展階段，青春期是在經歷自我認同及角色混淆
的時期。

 正因青年處於建立個人價值觀的階段，容易受到社教化影響，媒
體所傳遞的信息正正是社會普遍的正面價值觀。Milk雜誌為媒體
之一，包含著不同形式的廣告，觀看雜誌的年齡層及目標讀者亦
是青年人。

 而且，Milk符合現時多數雜誌的主流意識形態。因此我會深入統
計及分析Milk雜誌，希望能深入瞭解雜誌在何等程度上反映了男
性性別形象。

參考了教授文章後轉化為新題目
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參考了教授文章
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參考了教授文章中的研究方法
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編碼亦參考了教授文章

SBA : 6/9 中級水平38



本校例子（三）：報章內容分析
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報章分析的框架
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SBA : 8/9
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進階：內容分析法 + 焦點訪談

 本校情況：初中已掌握訪談法，高中第一年教授內容分析法，
經歷了小組專題學習後，高中第二年展開獨立專題探究時，學
生有能力運用焦點訪談及內容分析法；

 內容分析法配合焦點訪談有助學生探討文本對某社群的影響，
例如信貸廣告對大專生財政觀念的影響；

 兩者配合對同學分析影響/後果等題目時更具科學性及可信性；

 這種探究法比單單以內容分析法來解釋文本背後所隱含的現象，
對學生的能力要求甚高，因此適合學習能力高的學生採用。43



進階：本校例子（一）
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HKDSE 5*        IES 98/100
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其他：內容分析 + 焦點訪談例子

港人如何看待香港政府及環保組織推廣惜
食文化的宣傳短片;

香港消費者如何看健康食品廣告

已放上支援計劃網頁上

高中第一年校本練習
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建議教學跟進

運用支援計劃中的個案，讓學生按部就班學會
從文本中找出及隱含現象或價值觀，並加以分
析； （能力要求：一般或較高）

運用內容分析法，再配合焦點訪談法有系統地
分析文本對特定對象的影響 （能力要求：較高）
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本校例子：從國內啤酒廣告看男女形象

展示有關廣告

指導學生留意以下項目，以作編碼的準備：
1.標語字句
2.人物動作
3.人物衣著
4.人物活動
5.男女角色
6.人物與物件大小，及其所處的位置

建議：運用支援計劃例子發展校本教材
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請大家留意

有關教材會在十二月的工作坊派發
十二月十四日（星期三）（AA場次）
十二月廿三日（星期五）（AB場次）

工作坊中亦會與同工分享有關的教學流程
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