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步驟

構題
背景資料搜集
 找出文本特徵來制訂｢編碼框架｣(coding 

scheme)
 修訂編碼框架 (如需要)
 按編碼進行統計
 得到編碼的數據
 歸納與解釋
 根據數據報告發現

IES C部分: 深入解釋議題



步驟

以文獻中的理論或概念解釋模式的
出現

以C部分來討論及分析相關時事議題

IES D 部分: 判斷及論證



教學實例

題目：從內地啤酒廣告看男女形象的建構

單元：一及三

概念：男女角色、角色定型

搜集有關廣告：從2011年至今

(因版權所限，原來報告的各份廣告相片從略)



找出特徵

文本編碼 特徵

性別

標語字句

人物動作

人物衣著

人物活動

男女角色

人物與物件大小，及其所處的位置

題目的關題目的關
鍵題目的關鍵詞

詞
鍵詞

題目的關題目的關
鍵價值觀反映

詞
鍵詞題目的關題目的關

鍵角色主次
詞
鍵詞

性格特徵詞
題目的關題目的關
鍵題目的關鍵詞

詞
鍵詞

主次地位



得出編碼進行統計

參考資料

廣告1 資料編碼

只有物

品

出現性

別 : 只
有男性

出現性

別 : 只
有女性

有男女 標語字

句

人物動

作

人物衣

著

男女角色 人物與

物件大

小，及

其所處

的位置

* 激情真

我

置左

佔1/3



得出數據

資料

數目

只有物品 出現性別 : 只有

男性

出現性別 : 只有

女性

有男女

14 2 6 4 2



歸納與解釋 標語字句 歸納 解釋

激情真我

每一刻忘情投入

看得見的綠色、喝得到

的健康

激情一灌到底

暢性暢飲至夠HIGH

勇闖天涯

幾代人喝出來的啤酒

吉品清爽, 極品享受

燕京金質人生非凡人生

激情、忘情、暢飲 = 男
(2) 

健康=男 (1) 

活力與挑戰性= 男(1)

品嚐產品= 男女 (2) 

其他: 不同年代

男性形象明顯比女性

多元化;

女性也有品嚐, 但只是

陪襯



人物動作 歸納 解釋

品嚐啤酒

爭啤酒喝

做運動

做運動

滑板

於海中暢飲

各有動作, 佔面積較大的兩

位以性感為主

激情

舉杯。男面向前, 女側身在

男性旁

兩男暢飲, 另一男望著女, 
女低頭被望而笑

品嚐產品=男(1)

活力=男 (5)

激情與情感=女 (4)

享受人生=男女 (2)

男性形象明顯比女性多

元化;

女性只有激情與性感;

享受人生的女性只是男

人的陪襯

(男是主體, 女為次要)



人物衣著 歸納 解釋

西裝

運動服

性感

品味= 男 (1), 男女

(2)

活力=男 (5)

性感= 女 (4)

男性形象明顯比女性

多元化;

女性只有激情與性感



男女角色 歸納 解釋

男為中心, 女在旁

以男人為中心

男人為主, 女性為副 啤酒是男人的天下

女人飲酒活動中只是陪

襯

(男是主體, 女為次要)



人物與物件大小，及

其所處的位置

歸納 解釋

置中, 在旁

佔廣告主要面積或

少於1/3

與啤酒比例

置中: 男(2: 多於啤酒) 
女 (2: 細於啤酒)

在兩旁:

男 (3. 當中 1 細於啤

酒; 2與啤酒同大細) 
女 (3: 比啤酒細) 男女

(2. 當中一個同大細, 
一個細於啤酒)

並無單獨女性出現

在廣告上大於啤酒, 
女性只是陪襯



發現 (結論)

男是主體，女為次要，啤酒是男人的天下：只有男性出現的6個廣

告示例中有3個飲酒或欣賞酒‐‐‐‐‐直接享用產品；只有女性的4個示

例中無一個是飲酒，即並非直接享用產品，當中性感女人形象中

無一個與酒有關係，只與酒並列而已

男性形象比女性多元化：只有男性出現的6個廣告示例中有4個運

動，1個欣賞酒，另外2個享受人生，但女性只有華麗、典雅及性

感激情。



廣告文本分析延伸參考（１）：概念
 消費主義

 從眾：當個人受到群體的影響（引導或施加的壓力），會懷疑並改變
自己的觀點、判斷和行為，朝著與群體大多數人一致的方向變化。

 社教化：人們會學習社會上的一些價值觀、處事態度、信仰及規範、
不自覺地模仿別人的行為。模仿的對象包括平日接觸的媒介，家庭、
學校、朋單及大眾傳媒等。

 性別定型：性別定型是社會對男女兩性的標準期望及價值觀。傳統、
社會結構及文化因素等，令社會根據生理性別定出兩性應有的性格、
行為和特質；預設的性別角色規範了個人在生活中各方面的選擇及個
性發展。而不符合定型的人會被視為不正常，或遭受歧視。（來源：
通識教育科網上資源平台）



廣告文本分析延伸參考（２）：議題
民調指香港市民普遍認同男女平等

http://www.hkcna.hk/content/2011/0103/81850.shtml

立法會十八題：促進男女平等
http://www.info.gov.hk/gia/general/200606/28/P200606280
193_print.htm

商品說明條例
http://www.wipo.int/wipolex/en/text.jsp?file_id=187182

性別歧視條例
http://www.cmab.gov.hk/tc/issues/sdo.htm



D: 解釋原因、影響、現象背後意義或建議
分析方向如下：

改革開放後，西方思想文化傳入中國，到中國傳統觀念有
何影響？尤其在男女角色方面，有不少調查指出中國社會
的男女角色仍偏向以男主外女主內、男主女次的性別分工。

外國啤酒品牌為在中國開展業務可能以中國觀念來包裝產
品以迎合國內社會要求？

反思經濟全球化下文化觀念的互相影響情況，及全球化與
地化的關係。



兩個真實個案
題目：從健康食品廣告看港人的健康觀念



討論社會議題



題目: 探討香港青少年潮流雜誌如何反映男性形象



檢討與全球化的關係



由C部分轉入到D部分：注意要點

應在計劃書階段中已有全面構思，
並設計針對性的焦點問題延展討論

以Ｃ部分為發現為基礎來深入討論
以其他資料（報導、研究、調查等）
來加增論證

……


